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COMMENTI & ANALISI

Lapartitadella competitivita non si gioca
soltanto a Bruxelles ma anche a Roma

del 1994 il futuro Premio No-

bel per1’Economia Paul Krug-
man defini la competitivita
«un’ossessione pericolosa».
Con parole sferzanti I’economi-
sta statunitense scriveva che
«persone che siconsiderano sofi-
sticate sul tema danno per sconta-
to che il problema economico
che affronta qualsiasi nazione
moderna sia essenzialmente
quello di competere sui mercati
mondiali—che Stati Uniti e Giap-
pone sono concorrenti nello stes-
so modo in cui Coca Colacompe-
te con Pepsi — e sono inconsape-
voli che chiunque potrebbe seria-
mente mettere in dubbio questo
assunto».
Krugman non si capacitava del
dibattito statunitense dell’epoca.
Era il tempo in cui un semi-sco-
nosciuto governatore di uno de-
gli Stati piu piccoli e poveri degli
Usa avevaclamorosamente scon-
fitto il presidente in carica, appe-
nareduce da una trionfale campa-
gna militare a capo di una vastis-
sima alleanza internazionale che
avevarestituito il Kuwaitai legit-
timi governanti dopo la fugace
conquista operata dall’lraq di
Saddam Hussein. Eppure il qua-
rantaseienne Bill Clinton da Lit-
tle Rock in Arkansas aveva pre-
valso sul campione dell’esta-
blishment washingtoniano, il
quasi settantenne George H.-W
Bush, all’insegna dello slogan
1t’s the economy, stupid. Suppor-
tato da una serie di consiglieri
economici che facevano della
competitivita un cavallo di batta-
glia.
Da allora molta acqua ¢ passata
sotto i ponti e I’economia ameri-
cana, che nei primi anni ‘90 appa-
riva in difficolta di fronte
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all’avanzata delle imprese giap-
ponesi e, in misura minore, di
quelle europee, ha nel frattempo
ripreso il volo. E dunque toccato
al Vecchio Continente offrire la
migliore risposta a Krugman con
il rapporto Draghi sul futuro del-
la competitivita europea, che ha
contribuito a determinare un pic-
co di interesse sul tema senza pre-
cedenti in Europa e non solo.
Con buona pace di Krugman per
Draghi c¢’¢ un’evidente equiva-
lenza tra la competitivita delle
imprese e quella delle nazioni eu-
ropee. Il succes-
so delle une & col-
legato  diretta-
mente a quello
dei sistemi econo-
mici nei quali es-
se operano. D’al-
tronde sia il rap-
porto che il suc-
cessivo manife-
sto del Rhine
Group, il think
tank co-presiedu-
to dallo stesso Mario
Mario  Draghi, D ]
arte proprio dal-
a constatazione
che delle prime 50 imprese tecno-
logiche mondiali solo quattro so-
no europee.
Tuttavia contrariamente a quan-
to appare in un certo dibattito ita-
liano la partita della competitivi-
ta non si gioca solo a Bruxelles
ma anche nelle capitali naziona-
1i, sia per il ruolo preponderante
degli Stati membri sulle scelte di
politica economica e industriale
sia perché I’andamento dei singo-
li Paesi all’interno della cornice
europea ¢ significativamente di-

vergente. Non bisogna dunque
commettere |'errore di pensare
alla competitivita come a una va-
riabile esogena. Conquesto spiri-
to I'Istituto per la Competitivita
ha promosso il primo rapporto
nazionale sulla competitivita del
Paese, presentato negli scorsi
giomi e basato su otto settori
chiave individuati come strategi-
ci (tlc e infrastrutture digitali, in-
telligenza artificiale, energia,
spazio, difesa, tecnologie pulite
per l'elettrificazione, automoti-
ve e scienze della vita) rispetto ai
quali confrontare la performan-
ce dell’Italia con quella degli al-
tri undici Paesi Ue pitt popolosi.
Ciascun compar-
to & stato analizza-
to attraverso otto
indicatori, di cui
sei comuni a tutti
i settori (compe-
tenze e talenti, in-
vestimenti e fi-
nanza, ricerca e
sviluppo, sempli-
ficazione, attratti-
vita e dipendenze
internazionali,
produttivita) e
due specifici.
Il risultato per
I'Italia non & ne-
gativo (quarta dopo Svezia, Spa-
gna e Francia, a pari punti con la
Germania) ma avrebbe potuto es-
sere decisamente mi ﬁliore qualo-
ra gli indicatori della ricerca e
sviluppo e della semplificazione
non ci avessero visto nelle posi-
zioni di retrovia. Uno stimolo a
migliorare, consci che provare a
misurare la competitivita ¢ un
esercizio utile. (riproduzione ri-
servata)
*presidente Istituto
perla Competitivita (I-Com)
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