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Programma della Mattinata

! Introduzione di Angelo Castaldo e Stefano da Empoli

! Relazioni di apertura al dibattito:

Sandro Frova, Università Bocconi di Milano

Mario Libertini, Università di Roma “La Sapienza”

Roberto De Martino, AGCOM

! Dibattito

! Sintesi del dibattito e Conclusioni

Pier Luigi Parcu, Studio Economico Parcu & Associati
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Cos’è la FMC ?
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Tre possibili soluzioni:

" FMC bundles: i servizi di telefonia fissa e mobile costituiscono una offerta

commerciale attraverso pacchetti flat  con bolletta unica

(es. Verizon, SBC & Bell South)

" FMC basata sui network: utilizza network intelligenti che permettono

 di indirizzare chiamate a telefoni fissi o mobili, dove un numero unico

 ed una sola segreteria telefonica  sono tipiche applicazioni

(es. Duet della TDC, Fast Forward della Cingular & iobi della Verizon)

" FMC basata sui telefoni: combina la tecnologia dei cellulari con quella

del Bluetooth/WLAN in un unico apparecchio (UMA/GAN). L’apparecchio

funziona come  un normale telefono cellulare fin quando l’utente non entra nella

zona Bluetooth o Wifi (es. BT Fusion, sperimentazioni Telecom Italia)
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Fixed-line phone

Broadband service

Wireless LAN

Portable Internet

Wireless Internet

Mobile Phone

Convergenza /1:  l’evoluzione del sistema...

Integrated handsets

Integrated Billing

Acess to same contentMb

Fx
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Convergenza /2: l’offerta BT Fusion...
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BT Fusion (da sett. 2005) include:

-i normali servizi di telefonia mobile (es. internazionale);

-chiamate a partire da 5,5p all’ora da casa verso linee fisse;

-l’hub di casa a costo zero;

-la connessione in casa fino a tre chiamate simultanee;

-number portability.
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Quando il mobile sorpassa il fisso….

Source:  OECD
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…..ma la corsa del mobile rallenta
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Source EU Commission
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Quota di Mercato Incumbent nel Fisso /1
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Quota di Mercato Incumbent nel Fisso /2
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Quota di Mercato Incumbent nel Fisso /3
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L’appeal delle opzioni alternative nel fisso /1
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L’appeal delle opzioni alternative nel fisso /2
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Quota di mercato Incumbent nel mobile /1
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Quota di mercato Incumbent nel mobile /2
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Prepagate vs. Abbonamenti
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Domande aperte…
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•Quale il ruolo del regolatore?

•Servizi e reti sono in fase di "integrazione", "sostituzione” o

"fusione"?

•La FMC determinerà un processo più spinto di M&A o sarà

realizzata prevalentemente attraverso intese commerciali?

•Quali le possibili conseguenze sulle dinamiche concorrenziali
di settore?


